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POLITICA DE PATROCINIOS DA EMPRESA BRASILEIRA DE
PARTICIPACOES EM ENERGIA NUCLEAR E BINACIONAL S.A -
ENBPar

CAPITULO |
DO OBJETIVO

Art 1° Esta Politica estabelece diretrizes e responsabilidades para a concessdo de
Patrocinios pela Empresa Brasileira de Participacdes em Energia Nuclear e Binacional
S.A. — ENBPar, de forma a garantir a efetiva comunicacao institucional com seus publicos
de relacionamento, assegurando a devida transparéncia e corre¢do ao processo.

Paragrafo unico. Os Patrocinios concedidos pela ENBPAR devem estar
comprovadamente vinculados ao fortalecimento de sua marca, observando-se, no que
couber, as normas de licitagdo e contratos da Lei n? 13.303/2016.

CAPITULO Il
DA FUNDAMENTACAO LEGAL E NORMATIVA

Art. 2° Esta Politica tem como fundamentacdo legal e normativa os seguintes
documentos:

a) Lein213.303/2016;

b) Decreto n2 8.945/2016;

c) Lein212.846/2013;

d) Decreton?11.129/2022;

e) Lein214.182/2021;

f) Decreto n? 10.791/2021;

g) Guia de Implantagdo de Programa de Integridade nas Empresas Estatais da
Controladoria-Geral da Unido;

h) Estatuto Social da ENBPar;

i) Planejamento Estratégico da ENBPar;

j) Cddigo de Conduta e Integridade da ENBPar; e

k) Programa de Integridade da ENBPar.
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CAPITULO IlI
DAS DEFINICOES

Art. 3° Para fins desta Politica sao adotadas as seguintes defini¢des:

VI.

VII.

Contrapartidas: obrigagdes da Patrocinada, no ambito da concessdao de um
Patrocinio pela ENBPar;

Fiscal do Patrocinio: profissional da ENBPar, formalmente designado pelo
Diretor-Presidente, para coordenar o processo de fiscalizacdo da execuc¢do do
Patrocinio e da prestacdo de contas;

Patrocinada: entidade que, tendo sido a Proponente, receba recursos da ENBPar,
a titulo de Patrocinio, devendo prestar contas da sua aplicacdo;

Patrocinadora: ENBPar;

Patrocinio: acdo de comunicacdo que se realiza por meio da aquisicdo do direito
de associacdo da marca da Patrocinadora e/ou de seus produtos e servicos com
o Projeto de Patrocinio de iniciativa da Patrocinada, mediante a celebracdo de
Contrato de Patrocinio;

Projeto de Patrocinio: documento, de iniciativa de uma Proponente, utilizado
para apresentar proposta a potenciais patrocinadores, dentre os quais a ENBPar,
contendo informagdes que detalhem uma agdo, evento ou objeto a ser
patrocinado, tais como: as justificativas, os seus objetivos, os custos envolvidos,
as suas caracteristicas, a sua abrangéncia (internacional, nacional, regional,
estadual ou municipal), os publicos envolvidos, as metodologias de execucao, as
condicOes financeiras, as cotas de participacao, as Contrapartidas, o plano de
veiculagdo em midia impressa e digital, o histérico de edi¢cdes anteriores
(reportagens televisivas, midias positivas, publico presente...), outros
patrocinadores, dentre outras; e

Proponente: pessoa fisica ou juridica que submete Projeto de Patrocinio a
ENBPar.

CAPITULO IV
DAS DIRETRIZES

Art. 4° A ENBPar, na condicdo de Patrocinadora, patrocinard Projetos de Patrocinio
alinhados ao seu Objeto Social, constante do seu Estatuto Social, a sua Missdo e/ou a
sua Visdo e que assegurem a divulgacdo, a promogao e o retorno institucional e
reputacional a propria ENBPar ou a sua marca, por meio de Contrapartidas, em
consonancia com suas diretrizes de marketing, suas politicas de comunicacdo e o seu
planejamento estratégico em vigor.
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CAPITULO V
DOS PRINCIPIOS

Art. 5° S3o principios da presente Politica:

I.  Garantia de transparéncia do processo de concessao de Patrocinios;

II.  Adocdo de procedimentos de gestdo da integridade, zelando pela prevencao de
conflito de interesses e pela vedacdo de atos de corrupgdo e fraude;

lll.  Incentivo as acdes vinculadas as politicas publicas do Governo Federal, em
especial as voltadas ao setor de energia nuclear, aos setores de energias limpas
e renovaveis, ao Programa Nacional de Conservacdo de Energia Elétrica — Procel,
ao Programa de Incentivo as Fontes Alternativas de Energia Elétrica — PROINFA,
ao Programa Nacional de Universalizacdo do Acesso e Uso da Energia Elétrica —
“Luz para Todos” e ao Programa Nacional de Universalizacdo do Acesso e Uso da
Energia Elétrica na Amazénia Legal — “Mais Luz para a Amazonia”;

IV. Incentivo as acOes técnico-cientificas relacionadas aos negécios da ENBPar;

V.  Valorizacdo da diversidade étnica e cultural e do respeito as questdes raciais,
etarias, de género, de orientacao sexual e de acessibilidade;

VI. Valorizacdo de acdes que promovam a sustentabilidade ou que fomentem
praticas sustentdveis;

VII.  Valorizagao de agbes educativo-culturais;
VIll.  Valorizacdo de ag¢les culturais que apresentem inovacdo, criatividade e

originalidade;

IX.  Valorizagdo da riqueza cultural brasileira, ampliando a democratizagdo do acesso
a cultura;

X.  Valorizacdo de a¢des que disseminem as boas praticas de gestao;

Xl.  Valorizagdo da promogao da cidadania, da melhoria da qualidade de vida e da
insergao social de comunidades em situagao de vulnerabilidade;

XIl.  Valorizagdo de projetos que estimulem o empreendedorismo, a inovagao e a
geracao de renda; e
XIll.  Valorizagdo de projetos que promovam o cumprimento dos Objetivos de

Desenvolvimento Sustentavel (ODS) da ONU.

CAPITULO VI
DAS RESPONSABILIDADES

Art. 6° S3o definidas como instancias responsaveis, com as suas respectivas
responsabilidades, para efeito desta Politica:

I.  Conselho de Administragdao da ENBPar:

a) Aprovar a presente Politica, bem como as suas futuras alteragGes,
acompanhando a sua implementacao; e
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b)

b)
c)
d)

e)

b)

Aprovar a concessdao individualizada de Patrocinios, dentro da alcada
estabelecida na Politica de Algadas da ENBPar.

Diretoria Executiva:

Aprovar a concessdao individualizada de Patrocinios, dentro da alcada
estabelecida na Politica de Algadas da ENBPar.

Submeter ao Conselho de Administracao, instruido com a devida analise técnica
e juridica, os Projetos de Patrocinio de algada daquele Orgdo Colegiado;
Aprovar o orgamento anual para a concessao de Patrocinios, acompanhando a
sua execugao;

Aprovar a composi¢ao anual da Comissdao de Patrocinios e determinar sua
instalacado; e

Aprovar o Manual para Avaliagdo de Projetos de Patrocinio, e suas eventuais
alteragdes.

Assessoria de Comunicacdo Social da ENBPar:

Operacionalizar as atividades de implantagdo, acompanhamento e avaliagao
desta Politica;

Presidir, por meio do seu representante, a Comissdo de Patrocinios;

Elaborar um Plano de Comunicacdo para divulgacdo das politicas e
procedimentos formalizados, junto ao publico interno e externo, no que diz
respeito a concessao de Patrocinios; e

Formular e submeter a Diretoria Executiva a proposta do orcamento anual para
a concessao de Patrocinios.

Comissdo de Patrocinios:
Elaborar, inclusive quanto a respectiva métrica de avaliacdo, e manter
atualizado, o Manual para Avaliacdo de Projetos de Patrocinio, a ser submetido

a aprovagao da Diretoria Executiva; e

Avaliar os Projetos de Patrocinio, submetendo-os a alcada responsavel pela sua
aprovacao.

Paragrafo unico. A métrica a que se refere a alinea “a@” do inciso IV deste artigo devera
ser capaz de:

Permitir a avaliagdo e classificagdao de risco dos Projetos de Patrocinio, inclusive
para os fins a que se refere o art. 19; e

Mensurar os ganhos com a divulgacdo, promocado e retorno institucional e
reputacional obtidos por meio do Patrocinio, inclusive no que diz respeito as
Contrapartidas apresentadas pela Proponente, em consonancia com as
diretrizes de marketing, as politicas de comunicacdo e o planejamento
estratégico em vigor na ENBPar.
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V. Fiscal do Patrocinio:

a) Fiscalizar a execucdo do Patrocinio, desde a sua aprovacdo até a finalizacdo da
sua prestagdo de contas.

CAPITULO VII
DAS RESTRICOES

Art. 7° N3o se configuram como Patrocinio, para os fins desta Politica, as a¢cbes da
ENBPar que envolvam: a cessdo gratuita de bens, produtos e servicos; a celebracido de
convénios, a realizacdo de doacbes ou permutas e outras atividades de apoio
institucional em geral que ndo se enquadrem dentro das premissas, dos procedimentos
e dos objetivos a que se referem os arts. 12, 39, incisos IV e V, e 42 desta Politica; as
veiculacdes de carater publicitario, em favor da prépria ENBPar ou por ela patrocinadas
ou participadas; e quaisquer espécies de acdes compensatdrias decorrentes de
obrigacdes legais da ENBPar.

Art. 8° Nao sdo passiveis de Patrocinio os Projetos que:

I.  Tenham cunho politico-partidario e/ou religioso, a excecdo de manifestacGes
populares reconhecidamente tradicionais;

Il.  Envolvam jogos de azar e/ou especulativos;

. Usem nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promoc¢ao pessoal de
autoridades publicas ou pessoas que possuam vinculo societario, funcional, civil
ou associativo com a ENBPar;

IV.  Estimulem maus habitos de salde, como o uso indevido de alcool, por exemplo;

V. Incentivem qualquer forma de violéncia;
VI. Contrariem a Lei Anticorrupcdo Brasileira;
VII.  Sejam de natureza discriminatéria;
VIII. Estimulem o trabalho infantil;

IX.  Facam uso de mao de obra em condicdes analogas as de trabalho escravo;
X.  Provoquem danos ambientais;

Xl. Estimulem maus tratos a animais;
XIl.  Estejam em desacordo com o Cédigo de Conduta e Integridade e o Programa de
Integridade da ENBPar; e
XIll.  Possam trazer possiveis associacdes da imagem da ENBPar com atos ilegais,

improbos, fraudulentos ou de corrupcdo ou outros crimes contra a
Administragao Publica e o Estado Democratico de Direito.

Paragrafo unico. E vedada a concess3o de Patrocinio ulterior ao inicio da a¢do, evento
ou objeto a ser patrocinado.

Art. 9° Nao serdao admitidos Projetos de Patrocinio propostos por:
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VI.

VII.

VIII.

Proponentes que apresentem inidoneidade para licitar ou contratar com a
Administragao Publica Federal ou com esta ENBPar, ou ainda que tenham
condenagao vigente relacionada a Lei de Licitagdes e Contratos Administrativos,
a Lei de Improbidade Administrativa e/ou a Lei Anticorrupc¢do brasileira;
Proponentes de Projetos de Patrocinio, concedidos anteriormente pela ENBPar,
gue estejam inadimplentes, inclusive no que diz respeito a prestacao de contas
qguanto aos recursos anteriormente havidos, junto a Administragao Publica
Federal ou a ENBPar;

Administradores e demais membros de érgdos estatutarios, empregados e/ou
colaboradores ou contratados da ENBPar, durante a vigéncia de seu vinculo e
ainda nos doze meses subsequentes ao respectivo encerramento, bem como os
respectivos parentes com grau de parentesco até terceiro grau, direto ou
colateral;

OrganizagOes cujos dirigentes ou representantes legais se tipifiquem quaisquer
uma das situacdes referidas no inciso anterior;

Associacoes de empregados, ativos ou inativos, da ENBPar;

Qualquer érgao ou entidade da Administracdo Publica direta ou indireta
(entidade autarquica, fundacional ou empresa estatal), federal, estadual,
distrital ou municipal;

Proponente que ndo venha a ser a Patrocinada no caso de aprovagao do Projeto
de Patrocinio; e

Entidades sindicais em seu sentido mais amplo.

CAPITULO VIII
DA SELECAO E DAS MODALIDADES

Art. 10. A selegao aos Patrocinios da ENBPar pode ocorrer mediante:

Selegao Publica: a ENBPar podera implementar editais anuais, ou com outra
periodicidade preestabelecida, de selecao publica, com ampla divulgacdo em
periddicos e meios eletronicos disponiveis, direcionados a uma ou mais
modalidades especificas de Projetos de Patrocinio; e

Escolha Direta: a ENBPar, mediante aprovagdo da sua Diretoria Executiva, pode
selecionar de forma direta as a¢des a serem patrocinadas, de acordo com seu
interesse institucional, mediante Projetos de Patrocinio apresentados pelas
Proponentes.

Art. 11. Os Projetos de Patrocinio serdo classificados nas seguintes modalidades:

Cultura: Projetos de natureza cultural, em seu sentido mais amplo;

Educagao: Projetos de natureza educacional, em seu sentido mais amplo;
Ciéncia e Tecnologia: Projetos de relevancia tecnoldgica e cientifica, em seu
sentido mais amplo;

Esportiva: Projetos de natureza esportiva, em seu sentido mais amplo;
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V.  Energia: Projetos que tratem de tematicas de natureza energética, em seu
sentido mais amplo; e

VI.  Socioambiental: Projetos socioambientais que atendam as diretrizes e boas
praticas da ENBPar, principalmente os alinhados aos Objetivos de
Desenvolvimento Sustentavel (ODS) da ONU.

Paragrafo Unico. Quando da apreciacdo do orcamento anual para concessdo de
Patrocinios, pela Diretoria Executiva, deverao ser aprovados, também, os valores-limite,
individuais e globais, discriminados por modalidade, para os Projetos de Patrocinio a
serem apreciados no exercicio.

CAPITULO IX
DA AVALIACAO DO PROJETO

Art. 12, Sera constituida, em cardter permanente, a Comissao de Patrocinios da ENBPar,
gue serd composta por um representante da Assessoria de Comunicacdo Social da
ENBPar (representante da Presidéncia), que a presidira, e por um representante de cada
uma das Diretorias.

Paragrafo unico. O mandato dos representantes da Comissdao de Patrocinios tera a
duragdo de 1 (um) ano, nao sendo possivel a recondugdo em um periodo minimo de 2
(dois) anos apds término do referido mandato.

Art. 13. A Comissao, com base nas diretrizes estabelecidas nesta Politica e nas normas
do Manual para Avaliacdo de Projetos de Patrocinio, emitird recomendacdo fundada,
contida em Nota Técnica, quanto a concessdo, ou ndo, em cada caso, do Patrocinio.

Paragrafo unico. Para Projetos de Patrocinios cujos recursos totais solicitados a ENBPar
sejam inferiores a metade do limite do valor atualizado de dispensa de licitagao aplicavel
a esta Companhia na forma do inciso Il do art. 29 da Lei 13.303/2016 serd adotado
procedimento simplificado tanto para avaliacdo do Projeto, a ser conduzido
diretamente pela Assessoria de Comunicacdo Social, quanto para sua aprovacdo, que
dar-se-a conforme alcada fixada pela Diretoria Executiva entre os Diretores da ENBPar,
tudo conforme disposto no Manual para Avaliagao de Projetos de Patrocinio.

Art. 14. Quando da submissdao dos Projetos de Patrocinio para a avaliagcdo das algadas
competentes, a Nota Técnica a ser apresentada pela Comissdo deve conter o resultado
da métrica aplicada, inclusive quanto a classificacdo de risco do Projeto e a
caracterizacdo e relevancia das Contrapartidas apresentadas pela Proponente, e,
adicionalmente, no minimo as seguintes informagdes:

I.  Mecanismos de controle ja existentes no ambito da pretendida Patrocinada;
1. Reputacdo da entidade Patrocinada, bem como de seus sdcios, relatando se ha
histdrico conhecido de envolvimento com atos ilegais, improbos, fraudulentos
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ou de corrupgcdo ou outros crimes contra a Administracdo Publica e o Estado
Democratico de Direito; e
Disponibilidade orgamentdria atual, em observancia ao orgamento anual para a
concessao de Patrocinios.

Art. 15. S30, ainda, tarefas da Comissdo de Patrocinios:

Reportar ao Conselho de Administracdo e a Diretoria Executiva, trimestralmente,
todos os Patrocinios em execugdo, dentro das suas alcadas, bem como as suas
respectivas situacdes e, sendo o caso, as respectivas prestacdes de contas para
apreciagao;

Promover a divulgacdo ao publico externo, por meio do site da ENBPar na
internet, das informacdes sobre os Patrocinios realizados, contendo, no minimo,
indicacGes sobre a Patrocinada, o Projeto, os valores envolvidos e as
Contrapartidas aplicaveis; e

Confeccionar um guia para solicitagdo de Patrocinios, contendo instrugdes e
modelos necessarios a apresentacdo de um Projeto de Patrocinio, mantendo-o
atualizado e acessivel no site da ENBPar na internet.

CAPITULO X
DA FISCALIZACAO

Art. 16. O Fiscal do Patrocinio podera, a qualquer tempo, solicitar informacdes ou
documentos para averiguar o cumprimento das obrigacdes assumidas por parte da
Patrocinada, podendo ser assistido por terceiro ou pessoa juridica para este fim, desde
gue justifique a necessidade de assisténcia especializada.

CAPITULO XI
DAS DISPOSICOES FINAIS E TRANSITORIAS

Art. 17. Os processos de concessao de Patrocinio, inclusive a Nota Técnica da Comissao
de Patrocinios a que se referem os arts. 13 e 14, devem considerar as orientacdes dos
6rgaos de controle, como a Controladoria-Geral da Unido — CGU e o Tribunal de Contas
da Unido - TCU, principalmente aquelas emitidas posteriormente a aprovagao desta
Politica.

Art. 18. As despesas com publicidade e Patrocinio da ENBPAR ndo ultrapassardo, em
cada exercicio, o limite de 0,5% (cinco décimos por cento) da receita operacional bruta
do exercicio anterior.

§ 12 O limite disposto no caput podera ser ampliado, até o limite de 2% (dois por cento)
da receita bruta do exercicio anterior, por proposta da Diretoria Executiva, a partir de
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Nota Técnica especifica da Comissao de Patrocinios e de manifestagdo da Assessoria de
Comunicacdo Social e da Diretoria de Finangas, a ser apresentada ao Conselho de
Administragao.

§ 22 As despesas com publicidade e patrocinio no ambito do Programa Nacional de
Conservacdo de Energia Elétrica — Procel, sempre que custeadas com recursos préprios
aquele Programa, sdao definidas no seu Plano de Aplicacdo de Recursos préprio,
aprovado pelo Comité Gestor de Eficiéncia Energética — CGEE, sendo desconsideradas
para o fim do disposto no caput deste artigo.

Art. 19. E vedado a ENBPar realizar, em ano de eleicdo para cargos da Unido, despesas
com publicidade e Patrocinio que excedam a média dos gastos nos 3 (trés) ultimos anos
gue antecedem o pleito ou no ultimo ano imediatamente anterior a elei¢ao.

Art. 20. Nos casos em que o Patrocinio tenha elevado perfil de risco é importante que a
ENBPar crie, sem prejuizo das medidas previstas nos arts. 62, 15 e 16, mecanismos
internos para verificar se os valores estdo sendo utilizados, pela Patrocinada, para os
fins licitos aos quais foram destinados.

Art. 21. Independente do perfil de risco do Patrocinio, a ENBPar deve adotar clausulas
contratuais que imponham, a Patrocinada, o comprometimento com integridade na
aplicacdo dos recursos, para se resguardar contra o risco de dar suporte a atividades
ilegais ao oferecer Patrocinios e, até mesmo, estabelecer o compromisso de adocao,
pela instituicdo Patrocinada, de medidas de integridade e controles adicionais aos
eventualmente existentes.

Paragrafo Unico. Devem estar previstas, no acordo formalizado, san¢des no caso de
descumprimento dos compromissos firmados, bem como a obrigatoriedade de
manutencdo, pela Patrocinada sob pena de responsabilidade presumida, de toda a
documentacdo e de todos os registros concernentes a proposicdo, a aprovacado, a
contratacdo e a integralidade da execucdao dos Projetos de Patrocinio, pelo prazo
previsto na legislacdo em vigor e, em qualquer caso, por no minimo cinco anos apods a
conclusao da integralidade da execugao do Projeto.

Art. 22. Os recursos recebidos a titulo de Patrocinio e ndo aplicados pela Patrocinada
deverdo ser imediatamente restituidos a ENBPar por ocasido da prestagao de contas.

Art. 23. O simples fato de a Proponente encaminhar um Projeto de Patrocinio, para a
ENBPar, ndo vincula a decisdo das alcadas competentes, devendo, contudo, toda
negativa a uma demanda por Patrocinio ser instruida e informada a Proponente.

Art. 24. Situagdes omissas ou excepcionais a esta Politica serdo levados a decisdao da
alcada competente pela aprovacdo do Projeto de Patrocinio.
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Paragrafo unico. Nos casos em que a Diretoria Executiva for responsdavel pela resolucado
de situacdo omissa ou excepcional a esta Politica, o Conselho de Administracdo devera

ser informado sobre a sua decisdo.
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